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Fames Century Modern is a ty-
pographic workhorse that hon-
ors the Fames aesthetic while
offering unprecedented func-
tionality.
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3 Das Netzwerk
selbst

In der Analyse der Kulturarbeit
wird dabei insbesondere auf

die Kategorie der Netzwerke ab-
gehoben, die alternativ zu den
erodierenden traditionellen Re-
gulierungsformen zwischen Indi-
viduum, Markt und Gesellschaft
vermittelt.“ (Manske/Schnell 2010:
703) Wie Manske und Schnell in
ihrem Text erwihnen, ist die Be-
deutung von Netzwerken in der
Kreativwirtschaft sehr wesentlich.
Olaf Rank zufolge bestehen Netz-
werke in ihrer Struktur im Allge-
meinen aus Knoten und Kanten.
Die Knoten repriisentieren hierbei
die Mitglieder eines Netzwerkes
und die Kanten die stattfindenden
Interaktionen. (vgl. Rank 2015, 17)
Jorg Sydow und Arnold Windeler
befassten sich in ihrer Arbeit mit
dem sozialen Aspekt von Netzwer-
ken. Bei solchen handelt es sich
immer um die Interaktionen der
bestimmten Akteure auf unter-
schiedlichen Ebenen (vgl. Sydow/
Windeler 2000, S. 3).

3.1 Erfolgsmerkmale
von Netzwerken

Durch eine Analyse unterschied-
licher Literaturen, untersuchen
Christoph Bogenstahl und Hen-rik
Imhof Erfolgskriterien anhand
von Netzwerkmanagementaktivi-
taten. Zur Untersuchung wurden
42 Studien involviert (vgl. Bogen-
stahl/Imhof 2009, 6f). Die Zusam-
menarbeit diverser Unternehmen
ermoglicht das Entstehen von
Marktpotenziale sowie Kosten-
senkungspotenziale. Des weiteren

spielen die Konstanz als auch die
Grofse eines Netzwerkes eine we-
sentliche Rolle. Beide Ausdriicke
konnen als Erfolgskriterien ange-
sehen werden (vgl. ebd., 2f).

Die Auswahl der Netzwerkpartner
ist mit Bedacht zu treffen. Das Ziel
ist es passende Partner zu finden,
welche sich durch ihre Fahigkeiten
und Fertigkeiten moglichst ergan-
zen und ihr Knowhow beziiglich
Netzwerkstrategie in die Partner-
schaft miteinflieen lassen kon-
nen.

Schon beim Beginnen ein Netz-
werk aufzubauen, ist es wichtig
die Akquise zu priorisieren. Sie

ist unter anderem ein essentieller
Faktor in den Anfingen von Netz-
werken (vgl. ebd., 4).

4 Das Kreativ-
quartier

Ein gutes Beispiel fur ein Kreativ-
quartier ist das Warnow Valley,
welches in der Stadt Rostock in
Deutschland angesiedelt ist. Wie
Piitzold-Glafs in ihrem Bericht
schreibt, umfasst das Warnow Val-
ley 1120 Quadratmeter Nutzfliche
aufgeteilt in drei alte Lager- und
Biirogebaude.

Doch es ist reichlich Potenzial zum
Ausbau vorhanden.

2015 wurde das erste Warnow Val-
ley Open Air mit einer Gruppe Kre-
ativer gefeiert. Heute sind rund 50
am Standort: zwei Filmproduktio-
nen, ein Tonstudio, Programmie-
rer, Game-Software-Entwickler,
Mode-, Grafik-, Schmuckdesigner,
Iustratoren, Journalis-ten.” (Plat-
zol-Glaf 2018)

Wie in ihrem Bericht ersichtlich
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